
6 系统的开发策略

为了实现上述 目标
,

可以采取分阶段的策略
:

6
.

1 在各基层站
、

段设立独立运行营销系统的微机

可以直接使用现有的设备
,

根据统一的数据标准
,

进行软件开发
.

不再需要进行设备投入
。

而且可以在各

个站
、

段开发的营销系统中选择功能强
、

效果好的在全

路或全局进行推广
。

在邮电或金融等部门的网站上
,

建

立自己的主页
,

但这种形势在服务方式和信息资源都

要受到其它部门的制约
,

因而这一阶段只能适用于没

有专业技术人员的单位或地 区在过渡阶段中使用
。

6
.

2 在各基层站
、

段设立 B B S 网站

在实现各站
、

段程序开发完成后
.

应在各个地区建

立 自己的网站
.

以终端的方式进行连接
,

并能让旅客
、

货主留言
,

使旅客
、

货主可以方便地与铁路之间进行信

息的交流
,

有利于铁路信息的采集
,

争强铁路与民航和

公路的竞争
,

及时掌握旅客
、

货主的最新信息
,

及时制

定相应的营销策略
。

.6 3 建立铁路网站

对 内可以 与 T M IS 相连
,

对 外提 供 网络服务
,

将

铁路的全部信息提供给市场
,

使得铁路网站成为铁路

的千里眼
、

顺风耳
,

信息社会的竞争就是信息的竞争
,

就是速度
、

时间的竞争
。

在 自己的网站上
,

将 自己的广

告打出去
,

在最短的时间内
,

为铁路在最大范围内做广
2七
r习 。

7 结束语

铁路正在全面走向市场经济
。

在激烈的市场竞争

中
、

只有依靠高科技
,

铁路才有新的发展
,

才有新的希

望
:

网络的发展给铁路带来了新的挑战和机遇
.

客
、

货

综 合营销 系统的开发将是铁路在 网络
、

信息竞争中最

紧迫的间题之一
,

在营销系统的基础之上
,

还可以开发

出更多
、

更实用的功能
。
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A r m a d a
开创手写输人新空间

目前
,

市场 上的手写输入产品 已经 很丰富
.

从手写输入 的

功能上看
,

各家都能够达到正楷识别率 9 5厂
、

手写识别率 90 叼

以 上
.

也正 是 如此
,

1 9 9 9 年 非 键盘输 入 产 品 总 销量达 到 了
104

.

5 万套 ( 具 RI 统计数字 )
。

值得 注意的是
,

其中 O EM 销售

和零售的比例是 3
.

8
,

1
。

笔记本 O E M 手写输 入方案是 外挂的手写输 入方式
,

对 电

脑移动办公用户不 利
,

听以 利 用笔 记 本电脑的 触控 板
.

直接通

过手指触控方式进行输 入就是很 好的选择
。

在众多的手写方案中
,

有的偏重 于笔画识别原理
,

有的偏

重于图像识别
,

这两者 又是相互矛盾的
。

康柏 A r
m

a
da 笔记本电脑独具特色的手写输入方案

,

其 中

的一个特色就是能随意选择适合 自己的输入方法
。

康柏公司在

考察了众多的手写输入方案后
,

特别选择了两家公司的产 品
,

一个是美国新思公司的三能手写枪入软件
,

一个是北京捷通公

司的录易汉语智能输入输出系统
,

分别侧重不同用户的书写习

惯
,

具有互补的特性
。

美国新思公司是全世界最大的笔记本触控板生产商之一
,

占有 70 %的市场份额
。

正是基于对触控板特性的了解
,

新思开

发的三能手写输入系统在笔记本上的应用十分出色
。

这种输入

法又称为
“

三笔输入法
” ,

依据非完全的笔 画输入原理
,

用户一

般 只需要写出一个汉字的前三笔
,

就能得到想输入 的汉字
,

这

种软件识别率几乎达到 100 %
.

而且输 入速度也有了很大的提

高 (平均 4笔识别一个汉字 )
。

此外
,

三能手写输入系统操作十

分简单 一在它的书写板上
,

从左到右分为侯选区
、

书写 区
、

命令

区
,

简单的只要轻轻一点
,

就能立刻实现输入
,

从未接触手写输

入的人
,

也能在三分钟之内熟练地使用
。

时间控制功能
,

在超过

所设定的时间时
,

软件会 自动选择与用户输入最相近的的字
。

软件内部还有常 用部首 内建功能
,

用户可以直接找到偏旁部首

进行输入
。

这套软件还 能识别手写英文
、

数字和注音符号
,

用夹

签名和画 图
。

北京捷通公司 O E M 在康柏 A r
m

a d a
笔记本中的录易软件

2
.

。 版
,

是一 个很 成熟的产品
.

偏重于图像识别
,

适合爱用连笔
、

写字随意的 用户
。

从功能上看
,

录易 2
.

。 版本在手写输入 的基

础上
,

又提 供 了语音输 出
、

文本校对和发送 电子邮件等功能
。

在

直接输入方式下
,

它的语音输出还 实现 了拖放
,

使其它应 用程

序中的文稿亦能被轻松朗读
。

录易也有操作简单
,

功能强大配

特点
。

不仅可识别简
、

繁体
、

英文
、

数字
,

还能够全屏书写
,

随意

下笔 ! 录易另一特点是亲笔签名可以保存原迹
,

体现个性
;
同音

联想适于 只知其音不知其字的情况
,

化解输人的尴尬
;
自定义

修改自学 习库可以扩大计算机的知识容量
,

提高不同行业的适

应性
,

还有笔迹 代文
、

文本校对等方便之处
。

录易是捷通与清华大学
、

中国科学院合作的最新产品
。

虽

然它提供的是非键盘输人法
,

但并不排斥键盘输入
,

用户不需

任何切换
,

就能利用现有的键盘
。

这两套输入方案相互补充
,

相

得益彰
。

此外
,

和这两种拾入方法一同打包的还有捷通飞达多媒休

电子邮件系统
。

因为压缩率很高
,

所以不用担心邮箱满
。

康柏 A
r m ad

a
手写输入方案为用户提供一系列增值的应

用一 如语音输 入
、

输出功能
,

亲笔信
、

亲笔签名
、

个性化多媒体

邮件编辑
。

更重 要的是
,

这 个手写输入应 用方案只是康柏 A r
-

m ad
a
系列解决方案的第一步

,

康柏会基于 A
r
m ad

a
的无线 网

卡
、

指纹识别器等产品开发更具特色的解决方案
。

如果从保值

的角度上讲
,

选择康柏 A r
m ad

a ,

还会接二连三的得到更多的实

惠
。

(徐荣华 )


